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TRANSACCIONALIDAD

I Monto de Depasitos por Tipo de Canal
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Matriz Amaluza Norte Centro Gonzanama San Lucas Palanda
M Series] $4,729,126.1 $1,636,935.8 $1,076,968.6 $969,719.77  $960,464.44 = $1,269,224.5 $1,071,629.0

I Monto de Retiros por Tipo de Canal

Monto de Retiros por Tipo de Canal
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Matriz Amaluza Norte Centro Gonzanamd San Lucas Palanda
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l Nimero de Depdsitos por Tipo de Canal
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REPRESENTACION

t ISTRIBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO

l Distribucidn de Socios

Femenino Masculino
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I Distribucidn de Clientes

Femenino Masculino

R.an

1050

Persona Juridica
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y RANGO
AD

l Distribucidn de Socios por Géneroy Rango de Edad
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l Distribucidn de Clientes por Géneroy Rango de Edad
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afos
Entre 50 a
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y
IDAD ECONOMICA DEL SUJETO

Distribucidn de Socios por Géneroy Actividad Econdmica

Masculino Femenino

Descripcion [
S01  Jubilado | 38 | 34
S02 Estudiante | 17 | 21
S03 Ama de Casa 2 I 120
S04 Empleado Pablico I 119 I 105
S05 Empleado Privado . 318 I 276
A Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca -,938 - 1,321
B Explotacién de minas y canteras I 81 ‘ 5
Industrias manufactureras - 655 - 684
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire
D . . 4 5
acondicionado
= Distribucién de agua; alcantarillado, gestiéon de > _
desehos y actividades de saneamiento
F Construccion l 266 | 13
Comercio al por mayor y al por menor, reparacion de
G ' . 212 310
vehiculos automotores y motocicletas
H Transporte y almacenamiento - 558 I 49
I Actividades de alojamiento y servicio de comidas | 37 I 110
J Informacién y counicacién | 20 ‘ 5
K Actividades financieras y de seguros I 68 I 92
L Actividades inmobiliarias P 308 || 199
M Actividades profesionales, cientificas y técnicas I 409 I 371
N Actividades de servicios administrativos y de apoyo - 1,042 - 1,161
= Administracién pablica y defensa; planes de 6 ~
seguridad social de afiliacién obligatoria
r Ensenanza - 113 - 205
o Ac'tivide.ldes d'e atencion de la salud humana y de 126 138
asistencia social
R Artes, entretenimiento y recreacion I 6 | 3
S Otras actividades de servicios I 49 I 38
Actividades de los hogares como empleadores;
T actividades no diferenciadas de los hogares como 15 154
productores de bienes y servicios para uso propio
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Distribucian de Clientes por Género y Actividad Econamica

Masculino Femenino
Descripcion

S01  Jubilado 13
S02  Estudiante 89
S03  Ama de Casa | 308
S04 Empleado Pablico | 13 | 15
s05  Empleado Privado I 28 I 52
A Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca - P31 - 497
B Explotacién de minas y canteras 1 -
C Industrias manufactureras | 17 | 27
> Suministro de electricidad, gas, vapor y aire ) 1
acondicionado
. Distribucion de agua; alcantarillado, gestion de desehos y A )
actividades de saneamiento
F Construccion 9 -
- Comercio al por mayor y al por menor, reparacién de 10 23
vehiculos automotores y motocicletas
H Transporte y almacenamiento 4 3
I Actividades de alojamiento y servicio de comidas 2
J Informaci6n y counicacién | 3
K Actividades financieras y de seguros 3 10
L Actividades inmobiliarias 14 20
M Actividades profesionales, cientificas y técnicas I 45 I 50
N Actividades de servicios administrativos y de apoyo B 203 486
P Ensefianza | 25 | 28
0 Actividades de atencién de la salud humana y de A 6
asistencia social
R Artes, entretenimiento y recreacién 1 -
S Otras actividades de servicios 11 10

Actividades de los hogares como empleadores;
T actividades no diferenciadas de los hogares como 3 30
productores de bienes y servicios para uso propio
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y NIVEL DE
UCCION

Distribucian de Socios por Género y Nivel de Instruccidn

Distribucidn de Socios por Génern y Nivel de Instruccitn

3000

. 2693
=00 2516
2000
2079
1820
1500
1470
1000
500 i 43 i 44 E 4 ; 6

Primaria Secundaria Formacion Intermedia Universitaria Postgrado
(Técnica-Tecnologia)

=}

W Masculino Femenino

Distribucidn de Clientes por Género y Nivel de Instruccidn
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y POR
INCIA DE DOMICILIO

I Distribucion de Socios por Género y Provincia de Domicilio

Masculino Femenino
[ ]

Descripcion #

AZUAY 7 5
BOLIVAR 1 0
CANAR 0 1
CARCHI 0 1
COTOPAXI 1 0
CHIMBORAZO 7 6
EL ORO 7 6
ESMERALDAS 1 0
GUAYAS 15 7
IMBABURA 1 0
LOJA 5635 5019
MANABI 17 6
MORONA SANTIAGO 1 0
PICHINCHA 9 7
ZAMORA CHINCHIPE 704 359
SUCUMBIOS 1 0
ORELLANA 1 1
SANTO DOMINGO DE LOS 1 1
TSACHILAS

Total 6409 5419
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Distribucitn de Clientes por Género y Provincia de Domicilio

Masculino Femenino
[ ]

Descripcion

AZUAY 0 1
CHIMBORAZO 1 1
GUAYAS 2 0
LOJA 957 1505
MANABI 0 5
MORONA SANTIAGO 1 0
ZAMORA CHINCHIPE 87 171
SUCUMBIOS 1 0
SANTO DOMINGO DE LOS 1 0
TSACHILAS

Total 1050 1682

IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y GRUPO
o)

l Distribucidn de Socios por Sexo y Grupo Etnico

100%
90%
20%
70%

60% m Masculino

50% Femenino

40%
30%
20%

10%

0%

Mestizo Indigena Afroecuatoriano

pag. 10



I Distribucion de Clientes por Sexo y Grupo Etnico
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EDUCACION FINANCIERA

CESO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION
ANCIERA POR SEXO

I Acceso de los Socios a Educacidn Financiera por Género

N

= Masculino
Femenino

Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Género

44%

= Masculino

Femenino
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SO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION
NCIERA POR SEXO Y RANGO DE EDAD

l Acceso de los Socios a Educacidan Financiera por Género
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Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Género
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SO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y ACTIVIDAD ECONOMICA DEL SUJETO

Acceso de los Socios a Educacidn Financiera por Sexo y Actividad Econdmica del Sujeto

Masculino Femenino

Descripcion

Estudiante 75% 25%
Ama de Casa 0% 100%
Empleado Privado 100% 0%
Actividades auxiliares de las

actividades de servicios 0% 100%
financieros

ﬂ%cl:lv’lc.lades I:tmf.esmna]es, 100% 0%
cientificas y técnicas

Actividades de Comercio 0% 100%

Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Sexo y Actividad Econdmica del Sujeto

Masculino Femenino
Descripcion

Empleado Privado 100% 0%
Actividad 1

. V’l : ades I:Jlrmf.evsmnales, 10°% 60%
cientificas y técnicas
Actividades de Comercio 67 % 33%
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O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y POR NIVEL DE INSTRUCCION

I Acceso Socios a Educacion Financiera por Sexo y por Nivel de Instruccidn
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O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y POR PROVINCIA DE DOMICILIO

SOCIOS CLIENTES

Masculino Femenino Masculino Femenino
Descripcion

O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y GRUPO ETNICO

Brupo Etnico Mestizo
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