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TRANSACCIONALIDAD
I Maonto de Depadsitos por Tipo de Canal

53,500,000.00
53,000,000.00
5$2,500,000.00
$2,000,000.00
$1,500,000.00
5$1,000,000.00

$500,000.00

5

$3,305,953.37

Matriz

1,714,076.62

Amaluza

5074,904.20 l

Narte

mSeries]  53,305,953.3

51,714,076.6

5074,504.20

$1,321,263.08

Centro

$1,090,417.63

[ |

Gonzanama

51,321,263.0 51,090,4176

I Monto de Retiros por Tipo de Canal

$3,500,000.00
$3,000,000.00
$2,500,000.00
$2,000,000.00
$1,500,000.00
51,000,000.00

$500,000.00

5-

Matriz
B Seriesl  §3,240,307.75

§1,375,240.32

$1,375,240.32

Amaluza

$771,062.38

$748,766.10

$1,272,801.51

San Lucas

§1,272,B01.5

$890,228.26

Palanda

5732,147.23

l 5732,147.23

1 l l l 8

Norte

$540,395.37

STILI]ISI.BS

Gonzanamd
5748,766.10

San Lucas

5890,228.26

Palanda
5601,445.63
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I Nimero de Depdsitos por Tipo de Canal

4500

i

Matriz Amaluza Gonzanama San Lucas Palanda
M Seriesl 4383 4256 1857 1804 2052 2067 1768

I Nidmero de Retiros por Tipo de Canal

Nimera de Retiros por Tipo de Canal

3000
2500
2000

i55§lllllll

Matriz Amaluza Gonzanama  S5an Luecas Palanda
M Seriesl 2554 2639 1160 1077 1174 1128 831

—

pag. 2



REPRESENTACION

t ISTRIBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO

I Distribucidn de Socios

Femenino Masculino

45.62%
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l Distribucidn de Clientes

Femenino Masculino

R.01

1025

Persona Juridica
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y RANGO
AD

Distribucidn de Socios por Géneroy Rango de Edad

Mavor a 63

Distribucidn de socios por género y rango de edad

1469

Entre 20 a

65 anos

Emntre 40 a

49 anos

Entre 30 a

39 anos

Emntre 15 a

- Hombres MMujeres
w 54%a 46246

I Distribucidn de Clientes por Géneroy Rango de Edad

Distribucidn de Clientes por género y rango de edad

Mayeor a 65

anos

Entre 50 a
65 anos
Entre 40 a

49 anos

Entre 30 a
39 anos

112

Entre 18 a
29 afios

Menor a 18

anos

m

Hombres Mujeres
39% 61%
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Distribucidn de Socios por Género y Actividad Econdmica

(I =

w)

2 f R

0

o

T I B

IDAD ECONOMICA DEL SUJETO

Descripcion

Jubilado

Estudiante

Ama de Casa

Empleado Pablico

Empileado Privacdo

Agricultura, ganaderia, silvicultura v pesca
Explotacidn de minas v canteras

Industrias manufactureras

Suministro de electricidad, gas, vapor v aire
acondicionado

Distribucion de agua; alcantarillado, gestion de
desehos v actividades de saneamiento

Conmstruccion

Comercio al por mayor v al por menor, reparacion de

vehiculos automotores v motocicletas

Transporte v almacenamiento

Actividades de alojamiento v servicio de comidas
Informacion ¥ counicacion

Actividades financieras v de seguros
Actividades inmobiliarias

Actividades profesionales, cientificas v técnicas

Actividades de servicios administrativos v de apoyo

Administracion piablica v defensa; planes de
seguridad social de afiliacion obligatoria
Ensenan=za

Actividades de atencion de la salud humana v de
asistencia social

Artes, entretenimiento v recreacion

{Hras actividades de servicios

HActividades de los hogares como empleadores;

actividades no diferenciadas de los hogares como
productores de bienes v servicios para uso propio

IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y

13

14

49

111

o3
201

1,173

203

138

]

155
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Distribuciaon de Clientes por Género y Actividad Econamica

12
87
249
14
45
483

26

22

11
21

45

495
28

10

30

Masculino Femenino

Descripcion :
Jubilado I
Estudiante I
Ama de Casa |
Empleado Puablico | 11 |
Empleado Privado I 23 I
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca - 524 -
Explotacion de minas y canteras 1
Industrias manufactureras | 16 |
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire i
acondicionado
Distribucién de agua; alcantarillado, gestion de desehos y 3
actividades de saneamiento
Construccion 12
Comercio al por mayor y al por menor, reparacion de 10
vehiculos automotores y motocicletas
Transporte y almacenamiento ’ 2 ‘
Actividades de alojamiento y servicio de comidas -
Informacién y counicacion | 3 ‘
Actividades financieras y de seguros | 5
Actividades inmobiliarias | 12
Actividades profesionales, cientificas y técnicas I 44 I
Actividades de servicios administrativos y de apoyo B 208 IF
Ensefianza I 26 |
Actividades de atencién de la salud humana y de 4
asistencia social
Artes, entretenimiento y recreacion 1
Otras actividades de servicios 11
Actividades de los hogares como empleadores;
actividades no diferenciadas de los hogares como 3
productores de bienes y servicios para uso propio
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y NIVEL DE
UCCION

Distribucian de Socios por Género y Nivel de Instruccian

Distribucidn de Socios por Génera y Nivel de Instruccidn

3000

2500 2667
2491
2000
1792
1500
1456

1000
500 37 38 4 3

0

Primaria Secundaria Formacién Intermedia Universitaria Postgrado
(Técnica-Tecnologia)

B Masculino 1 Femenino

Distribucidn de Clientes por Género y Nivel de Instruccidn

1200
2000 1099
800

600

400

9 5 -4
=iy B3 "V

Primaria Secundaria Formacion Intermedia Universitaria Postgrado
(Tecnica-Tecnologia)

B Masculino » Femenino
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IBUCION DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y POR
INCIA DE DOMICILIO

Distribucién de Socios por Género y Provincia de Domicilio

Distribucidn de Socios por Genero y Provincia de Domicilio
Dv‘[asgulino Femenino

Codigo DESfIiP'C if!l'l

01  AZUAY 5 6
02 BOLIVAR 1 0
03 CANAR 0 0
04 CARCHI 0 1
05 COTOPAXI 1 0
06 CHIMBORAZO 7 5
o7 EL ORO 4 6
09 GUAYAS 15 7
10 IMBABURA 1 0
11 LOJA 55587 4955
13 MANABI 7 2
14 MORONA SANTIAGO 1 0
17 PICHINCHA 20 11
19 ZAMORA CHINCHIPE 687 349
21 SUCUMBIOS 1 0
22 ORELLANA 1 1
SANTO DOMINGO DE LOS . .

23  TSACHILAS

.. Masculino Femenino
Descripcion ,ﬁ.

AZUAY 0 1
CHIMBORAZO 1 1
EL ORO 1 0
GUAYAS 2 0
LOJA 919 1426
MANABI 0 2
MORONA SANTIAGO 1 0
PASTAZA 1 0
PICHINCHA 1 3
ZAMORA CHINCHIPE 98 166
SUCUMBIOS 1 0
Total 1025 1599
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lIBUCIéN DE SOCIOS Y CLIENTES POR SEXO Y GRUPO
(0

I Distribucian de Socios por Sexo y Grupo Etnico

100%

905
Flue
S0%%
308

205

108

Mestizo Indigena

I Distribucion de Clientes por Sexo y Grupo Etnico

100%
0%
80%
TO%%
Gl
S0%
403
30%
20%%
10%

0%

Mestizo
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EDUCACION FINANCIERA

CESO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION
ANCIERA POR SEXO

I Acceso de los Socios a Educacidn Financiera por Génerao

e

m Masculino

10

Femenino

.

21

Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Género

e

m Masculino
Femenino

v
65%

82
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SO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION
NCIERA POR SEXO Y RANGO DE EDAD

I Acceso de los Socios a Educacidn Financiera por Género

0.00%

Mayor B5 afios
I 100%
Entre 50 a 65 afios

0%

60.00%
Entre 30 a 49 afios
e

50.00%
Entre 1B a 29 afios
=

0.00% 20.00% 4000 G000 EO.OD% 100.00% 120.00%

4% Femenino M % Masculino

I Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Género

l l 100%
Menor a 18 afios
0%

0.00%
Mayor B5 afios
e ——— 110

955
Entre 50 a 65 afios
B

56.72%
Entre 30 a 49 afios
e v

l I 75.76%

D.0D0% 20.00% 4000 G000 EDDOE 100.00% 120.00%

Entre 18 a 29 afios

W% Femenino 9% Masculino
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Descripcion

Estudiante

Ama de Casa

Empleado Privado
Actividades profesionales,
cientificas y técnicas

Comercio al por mayor y al por
menor, reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas

Transporte y almacenamiento
Otras actividades de servicios

Descripcion

Jubilado
Estudiante
Ama de Casa

Empleado Privado

Actividades profesionales,
cientificas y técnicas
Agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca

Comercio al por mayor y al por
menor, reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas

Transporte y almacenamiento

Otras actividades de servicios

Masculino

100%
0%
50%

45 %

0%

100%
0%

Masculino

100 %
36 %
0%
50%

38%

100 %

38%

100 %
0%

Femenino

0%
100%
50%

55%

100%

0%
100%

Femenino

0%
64 %
100 %
50%

63 %

0%

62%

0%
100%

SO DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y ACTIVIDAD ECONOMICA DEL SUJETO

Acceso de los Socios a Educacidn Financiera por Sexo y Actividad Econdmica del Sujeto

Acceso de los Clientes a Educacidn Financiera por Sexo y Actividad Econdmica del Sujeto
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O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y POR NIVEL DE INSTRUCCION

Acceso Socios a Educacidn Financiera por Sexo y por Nivel de Nnstruccidn

100%
9%
8054
0%
60%
50%
4054
30%
205
10%

0%

Postgrado Secundaria Universitaria

m Femenino m Masculino

Accesa Clientes a Educacian Financiera por Sexo y por Nivel de Nnstruccion

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Postgrado Secundaria Universitaria

" Femenine m Masculino
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O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y POR PROVINCIA DE DOMICILIO

SOCIOS CLIENTES

Masculino Femenino Masculino Femenino
- .% - .%

O DE LOS SOCIOS Y CLIENTES A EDUCACION FINANCIERA POR
Y GRUPO ETNICO

Descripcion

Grupo Etnico Mestizo

80%

70%
60% 68% 66%

0%

s §

40%

30%

20%

10%

m v .
Femenino Masculino

H socio 68% 3%
H cliente bE% 34%
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